






На что стоит обратить внимание:

01 апреля 2025: 3% налог на интернет-рекламу
 — направлен на поддержку разработчиков ПО, включённых в 
госреестр
 — 3% от квартальных доходов, полученных с рекламы
 



На что стоит обратить внимание:

01 апреля 2025: 3% налог на интернет-рекламу
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01 сентября 2025: запрет рекламы в Ins***ram
— вести аккаунт можно

 — самореклама под вопросом

































Плюсы и минусы использования нейросетей:

Плюсы:
— Автоматизация рутинных задач
Нейросети берут на себя обработку данных, анализ аудитории и настройку рекламных кампаний, 
освобождая маркетологов для стратегических задач. 

— Гиперперсонализация контента
Алгоритмы прогнозируют поведение пользователей и создают индивидуальные предложения, 
повышая конверсию и лояльность. 

— Мгновеннная генерация креативов
Создание текстов, изображений и видео «на лету» под запросы аудитории ускоряет запуск 
кампаний и сокращает бюджетные расходы. 

Минусы:
— Эрозия доверия из-за deepfake
Реалистичный AI-контент (фото, видео, отзывы) усложняет распознавание фальши, рискуя 
репутацией брендов. 

— Уницификация креативов
Шаблонные решения нейросетей приводят к однообразию в рекламе, снижая вовлеченность и 
креативную конкуренцию. 

— Снижение вовлечённости аудитории
Неумелое использование нейросетей приводит к появлению «бездушного контента», снижающего 
заинтересованность пользователей.



Предыдущий слайд 
сгенерирован 
нейросетью... ;)











друзьям и незнакомым людям личные 
сообщения с призывами вступить 
в сообщество.

ссылки на сообщество и призывы вступать 
в него в других сообществах и в личных 
профилях пользователей.

раскрутку сообщества у сомнительных 
компаний/ специалистов, особенно 
если они не могут объяснить, как именно 
она будет происходить.

программы или сервисы для «накрутки» 
участников.

конкурентов. Блок «Похожие 
сообщества».

ссылку на сообщество на своих личных 
страницах/виджет  на сайте/ друзья 
рекомендуют/ печатная продукция.

инструменты: попадание 
в рекомендации и увеличение
охватов.





Виджет для сообществ 
тесно свяжет ваш сайт 
с соответствующей группой 
или официальной страницей 
ВКонтакте. Виджет позволяет 
подписаться на новости 
сообщества, не покидая 
страницы



В настройках сообщества 
при помощи простого конструктора 
вы можете создать фирменную 
наклейку ВКонтакте для вашей 
организации с уникальным адресом 
страницы



клипы и разноформатный контент, 
загружайте видеоконтент напрямую 
ВКонтакте, комментируйте чужой контент. 
Положительные реакции аудитории помогут 
увеличить виральный охват постов.

конкурсы и акции: конкурсы с творческими 
заданиями и тематическими призами 
повышают активность участников 
сообщества и помогают привлечь новых

публикуйте интересный контент — в этом 
поможет контент-план

Низкое разрешение 
медиаматериалов: 
фото, видео, скриншоты

Большое количество текста 
на изображениях

Сообщество 
не оформлено: нет обложки 
и аватараили использованы 
изображения низкого 
качества, не заполнено 
описание

Видео, которые 
не загружены напрямую 
ВКонтакте

Запись с прямой 
и очевидной рекламой

Оскорбления, треш-контент, 
кликбейт

Плагиат





Формирование 
образа бренда 
и его репутации

Знакомство 
с продуктом

Увеличение 
продаж

Повышение 
лояльности к бренду

Демонстрация
вашей экспертности 
в области

Коммуникация                             
с покупателями                       
и сбор обратной 
связи

Удержание клиента 
и повторные 
продажи

Попадание 
в рекомендации 
и увеличение 
охватов





возьми роль 

профессионального маркетолога с большим 

опытом в копирайтинге. Предложи, пожалуйста, 

темы для постов для ниши: НИША



vk.com/app7408214_10343240 

Он находится в официальном каталоге ВКонтакте 
в разделе . 

Идеи для постов универсальны и подходят 
для любого коммерческого паблика или группы. 



• Команда «ВКонтакте для бизнеса» рекомендует 
администраторам коммерческих сообществ 
использовать этот сервис: 

• Перед тем как вывести в общий доступ, 
его несколько недель проверяли модераторы 
соцсети. 



В рамках информационных постов сервис 
предлагает тексты на разные типы действий: 
комментарий, лайк, репост/сохранение, клик, 
охват по подписчикам, а также тематические 
игры (например, «Слова» или «Ассоциации»). 

приложение выдает случайную тему, 
подходящую для любой страницы 
бизнеса. Если тема не понравилась, 
выберите другую.

В «Моих сообществах» появятся 
все открытые сообщества, в которых 
у вас есть права администратора. 

для которого хотите создать
пост.

и выберите тип — информационный 
или продающий.

выберите формулу текста из каталога. 
Приложение создаст структуру, а вам 
останется вставить в нее свой материал. 

один из 17 шаблонов изображений 
или загрузите свой. Новые баннеры 
добавляются регулярно. 



все категории товаров или услуг, которые 
вы предоставляете

боли целевой аудитории 
(допустим, почему человек решает купить ваш товар 
и какие проблемы его подстерегают — этот столбец 
обязательно должен присутствовать в любой таблице)

цели контента 
(подтверждение экспертности, повышение лояльности, 
продажа и т. п.)

сегменты целевой аудитории 
(для примера возьмем мед; можно выявить подгруппы: 
мамы, кондитеры, кулинары, родители школьников в 
качестве подарка на день учителя и пр.; старайтесь 
определить их максимально точно)

форматы контента 
(видео, гифка с текстом, лонгрид и т. д.); 

рубрики
(важно сегментировать слишком широкие)

Это специальная табличка с пересекающимися рубриками и темами, которые создают темы 
на долгие недели и месяцы. Ячейки этой таблички и станут идеями для будущих постов. 
Для  таких пересечений можно выбрать то, что больше подходит для вашего паблика. 





Вам важно вывести в ячейке примерную идею поста, 
а не конкретную тему.

Какие-то из них останутся пустыми – это нормально. 

Ищите вдохновение в постах у конкурентов, проанализируйте 
разнообразные тематические запросы в «Яндекс Wordstat» 
пообщайтесь с представителями ЦА и узнайте их мнение.



Очень удобно работать с матрицей в Excel, 
ведь там к каждой ячейке можно оставить 
комментарий со ссылкой на полезные материалы 
или дополнениями по конкретной теме. 

comment

Кроме того, ячейки выделяются разными 
цветами, и таким образом отмечаются темы, 
которые требуют публикации в первую очередь. 



Тем, кто не любит работать 
в электронном формате, очень 
рекомендую купить обычный 
ватман и расчертить такую 
таблицу. 



Таким образом вы выявите, что важно для ваших потенциальных 
клиентов при заказе услуг и покупке товаров, и уже под их боли 
сделаете контент.

генерации тем 
для контента — 
к популярным постам у коллег 

По всей нише, без привязки к локации. 



«У меня лично кухня 5,5 метров + еще половину стен “съедают” газовые трубы и газовая 
колонка. Хрущевка. Когда выбирала проекты кухонь, то получалось – надо колонку переносить, 
чтобы хоть сколько-то места выиграть, либо превращать кухню в кухню-гостиную, что чревато 
перепланировкой – сносом стены и согласованиями в ДУКе и прочих инстанциях…». 















ВКонтакте работает умная лента, которая 
может показать ваш пост и сразу, и через 
несколько дней, и даже через несколько 
месяцев (в случае с вечнозеленым контентом 

или клипами). 

публикуйте, когда ваша аудитория онлайн.



Увеличение качественного постинга не повлечет увеличения отписок, 
ситуация будет обратная: увеличится охват по подписчикам 
и количество новых подписчиков с вирального охвата

количество продаж без активного 
постинга, то можно пренебречь 
регулярностью. 

чем вы бы хотели, то стоит 
публиковать как минимум 
3-4 поста в неделю. 

При необходимости и наличии ресурсов  
можно увеличить это количество до

За счёт более активного постинга увеличивается количество 
тех, кто встретит хотя бы 1 ваш Пост в в ленте.





Формулы заголовков, которые точно 
сработают в любой нише:

От первых слов зависит, станет ли человек 
читать текст или пролистнет его. 



на люди кликают на заголовки с цифрой

• 11 способов усилить продающий текст
• 7 идей для постов в вашу группу

Идеально, если вы дадите личную аннотацию к каждому 
пункту из списка, описав его сильные и слабые стороны

Нужно сделать подборку ценной (!) 
для пользователя информации, 
структурированной в рейтинг. 

• Топ-15 бесплатных фотостоков для ваших постов
• Топ-10 сайтов с готовыми PNG-картинками без фона



Желательно усилить заголовок 
соответствующими вложениями.

Можно начать заголовок 
со слов «как [сделать что-то]» 
или «исчерпывающее руководство».

• Инструкция: что делать, если взломали сообщество
• Инструкция: как сделать продающий текст для поста
• Как правильно написать пост-знакомство
• Как восстановить удаленный ост
• Автоворонка: исчерпывающее руководство». 

• Девять шаблонов для основных элементов сообщества
• 30 шаблонов для заголовков в любой нише
• 76 бесплатных шаблонов для баннеров в соцсетях



заголовки со скобками увеличивают  , 
если в них мы добавляем что-то сокровенное от автора

• Как бренды используют инфоповод: 
топ-10 лучших идей (+ бонус: промокоды)

• Виджет в сообществе: инструкция по применению

• Зачем нужна тестовая рекламная кампания 
(пособие для таргетологов и заказчиков) 

на повышают кликабельность эти знаки препинания



Не используем сложные термины и пишем 
простым языком.

• много абзацев одной размерности
• «простыня» текста без абзацев

• абзацы разной размерности 
(4-6 предложений в одном, 1-2 в другом, и т.д)

• разделение абзацев пустой строкой

*Можно использовать эмоджи для акцентов (3–6 на пост) 



Скриншот
(нет в тезисах)

Алгоритмы ВКонтакте распознают их в постах и занижают 
охваты, если по ссылке (или хештегу) мало переходов. 

сделайте такую подводку, чтобы читателю захотелось 
по ней перейти. 

 искали ли лично они для покупки товары 
и услуги через хештеги Вконтакте?человек

никогда
периодически/
регулярно



алгоритмы будут анализировать то, 
как часто ваши подписчики кликают 
по нему в конкретном посте. 

вашу запись пользователь 
не найдет ни по одному 
из них

для продвижение мероприятий, 
включая оффлайн встречи, 
конференции и флешмобы

решетка + название рубрики + 
@ + адрес группы 
например: #марафон@itmarketer 



Скриншот
(нет в тезисах)

Могут отображаться по-разному на разных устройствах, 
люди воспринимают их не одинаково.

от 1 до 3 на пост

Для рекламных объявлений смайлы нужно будет удалить, 
иначе технически рекламу запустить не получится.

яркие, новые 

тематические

органичные

Можно выбрать несколько смайлов, которые вы чаще 
всего будете использовать и со временем аудитория 
начнет ассоциировать их с вами и вашим бизнесом



∙ вовлечение
∙ дочитывания
∙ переходы

Между и 
 (который точно зайдёт моей целевой 

аудитории), я смело выбираю второе.





когда каждый , увидевший 
опрос, проголосует в нем. 

Особенно если 
опрос анонимный 
и по острой теме. 

когда каждый , увидевший 
опрос, проголосует в нем. 

Мы считаем вовлечение не от количества 
подписчиков, а от охвата конкретного поста.



Вопросы, касающиеся денег, лучше 
делать анонимными. 

Например, в нише SMM такой темой 
может быть «Сколько вы зарабатываете 
на фрилансе?». 

Хочется узнать, сколько денег за свою 
работу получают другие. 

вегетарианцы vs мясоеды
прививочники vs антипрививочники



«Как вы считаете, насколько 
важно высшее образование, если вы планируете 
работать на себя?» 

«Как вы считаете, нужно ли высшее 
образование?», что подразумевает ответ

то вовлечения, по сути, не было бы, 
в то время как структура первого варианта 
вопроса подталкивает читателя поделиться 
своим развернутым мнением. 

получить 
полезные знания

мозгоштурм

себя показать,
на других посмотреть

марафон



Вам нужно обратиться к тематическому 
юмору или шуткам, мемам без привязки 
к нише и адаптировать все это под себя. 

Вы можете оставить минимум текста или вообще его исключить, оставить 
только картинку. 

Просто смешные изображения и цитаты 
ради лайков не продвинут пользователя 
по воронке продаж

Тематический юмор привлечет 
дополнительное касание с вашим 
продуктом



Вы можете поделиться с подписчиками книгами, курсами 
или другими подборками информации, которые могут решить 
их боль.

Подобные посты редко 
читают, и вам нужно 
подумать только 
об упаковке, для того 
чтобы набрать много 
репостов и сохранений.

полезных 
материалов

«15 фотостоков, где можно взять изображения бесплатно!».

Важно помнить, что недостаточно просто написать слово «топ» и подставить 
какой-то список. Нужно, чтобы он закрывал острую боль, был по теме вашего 
сообщества и вы могли дать экспертное мнение по поводу этого перечня. 







Качественная 
фотография 
 
Место и фон в тему
вашей ниши

Меняем числовой id 
на буквенный

Копирайтер — «text»
Таргетолог — «target»

«odinokiy_volk»
«blondinka_po_zhizni»

Страница должна 
быть открыта

Личные детали 
(фотоальбомы, группы 
и прочее) можно 
скрыть. 

Статус не должен 
оставаться пустым

Можно указать опыт 
работы или УТП

«Специалист по продвижению» 
«Таргетолог со стажем 5 лет”

прямая реклама в статусе 
запрещена



Указываем в строке 
«Место работы» 
ссылку на сообщество. 

Убираем все, 
что не касается 
работы. 

Указываем услуги, 
которые вы оказываете:

Проверяем, какие 
сообщества находятся 
в вашем ТОП-5. 
 
Отписываемся 
от неактуальных 
сообществ.

Рассказываем:
УТП и личные достижения 
связанные с работой. 

• как вы стали специалистом
• чем вы можете помочь клиентам 
• об опыте работы



Важно не только 
для сообществ, 
но и для личных страниц. 

Проверяйте текст 
на ошибки. 
 
Не забудьте 
об авторском стиле: 
пишите сами и лучше 
чаще! 

Охваты зависят 
от активности реакций 
на ваши публикации. 

Как можно быстрее 
реагируйте 
на комментарии. 

Платные способы
таргетированная реклама

Бесплатные способы 
экспертные комментарии 
в тематических сообществах 
и крутой контент. 

Публиковать можно 
3-5 постов в неделю. 

• С какой целью вы 
публикуете? 

• Чем полезен пост вам 
и вашим клиентам? 

• Какой посыл он 
транслирует? 



настройки приватность кто видит основную информацию моей страницы все пользователи

кому в интернете видна моя страница всем тип профиля открытый

Установить флажок «Только я» на личных и отмеченных фотографиях, аудио, сохраненках. 

«бесплатно за репост», специфические пабликиОставьте то, что характеризует вас как специалиста

для всех пользователей только 
под вашими записями:

общее настройки профиля убрать флажок с «Отключить 
комментирование записей»



приватность какие обновления видят в новостях мои друзья фотографии и видео

Лайки, репосты, упоминания, личные сообщения и т.д

Отправляем всё, не связано с вами, как специалистом и человеком, которому можно 
доверить серьезную работу (фото с детьми, дней рождений, репосты рецептов и т.д.)

Личные альбомы и фото

Фото из профстудий, сделанные для создания личного бренда.



чем занимаемся без рекламы (запрещено)

Размещаем кликабельную ссылку на сообщество, если есть

Блоки личной информации с любимыми фильмами, книгами, музыкой, играми 
и цитатами оставляем незаполненными.

Анализируем при помощи бота и следуем рекомендациям.

vk.me/itmarketer анализ ЛС



Принцип тот же, как и в контент-матрице для проф.сообщества. 

Пост, в котором рассказываем историю становления себя как специалиста. 
Используем в тексте достаточно эмоций.

Для работы с негативными комментариями, хейтеров и троллей отправляем в бан.

 — таргет.  — экспертные комментарии в тематичсеских, а не конкурентных 
сообществах и посты. Используем их, чтобы наработать пул лояльной аудитории.

Замеряем через анализатор личной страницы. Сравниваем результаты  и  
выполнения своих действий, корректируем тактику и фиксируем все результаты. 

сегменты аудитории, 
на которые ориентируемся 

образ, который 
хотим нарисовать



по сфере вашей деятельности

• На примере SMM:
SMM Секреты, Таргет Хантер, 
Интернет маркетинг от А до Я и пр.

активных нишевых 
(не конкурентных) сообществ, 
которые читают ваши клиенты

• На примере бухгалтерии: 
предпринимательские, налоговые 
и бухгалтерские сообщества о новых записях в них

с вопросами от подписчиков, 
мозгоштурмами, кейсами

и в собственном сообществе





























Геймификация,
в которую 
играют люди.



Геймификация

применение игровых механик и игрового 
мышления в неигровых контекстах



А если проще?



То, о чем забыли взрослые



•Веселье
•Понятные правила
•Добровольность

Основные моменты игрофикации



•Бизнес
Лояльность
Образование
Фан-клубы
…да где угодно!

Где можно применять 
игровые механики?



Джон Спилсбери, 1761



Примеры из реальной жизни



Примеры из реальной жизни



Примеры из реальной жизни



Геймификация может разделить одну 
большую цель…



…на много меньших и проще достижимых!



Мгновенные награды



Учебно-кинологический центр

«Собаки-помощники»
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